


“EN EL FONDO LO
UNICO QUE HAGO
ES CONSIDERAR LO
ANTIGUO Y LUEGO
TRANSFORMARLO’,
ASEGURA LORETTA

CAPONI CON GRAN
SENCILLEZ EN UNA
DE SUS PRIMERAS
ENTREVISTAS
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I os productos de alta artesania estin reser—

rados hoy a una restringida élite de com-
pradores. Ello se debe a sus altos costes, impu-
tables al cuidado de los detalles, a la sabia biis-
queda de materiales excelentes y a la certeza
de que un producto artesanal es Gnico e irre-
petible, porque estd producido por el hombre
y no por maquinas. En Italia, donde muchos
artesanos conservan todavia el orgullo del Ma-
de in Italy hecho a mano, existe un nombre
emblematico, a saber, el de Loretta Caponi,
auténtico simbolo y sinénimo de los mejores
bordados del mundo.

La aventura comercial de Loretta Capo-
ni (1925, casada con el pintor Dino Caponi)
comienza en 1967, cuando abre un pequefio
atelier en el céntrico Borgo Ognissanti de Flo-
rencia. Para entonces la mujer es ya una gran
experta en el arte del bordado, que de hecho
profesa desde la edad de diez afios. Gracias a su
habilidad, a la ubicacién de su taller y a su fuer-

te espiritu empresarial, Loretta capta en poco
tiempo una clientela internacional, que halla
en sus bordados la mejor interpretaciéon del
término artesania (‘sabidurias ancestrales que
funden cultura y tradicion’): “Lo que hago es
considerar lo antiguo y transformarlo”, asegu-
ra con gran sencillez en una de sus primeras
entrevistas esta mujer culta, que junto a su ma-
rido ha frecuentado lo mejor de la cultura flo-
rentina de su época, a saber, literatos de la talla
de Aldo Palazzeschi, Eugenio Montale, Giu-
seppe Ungaretti, Vincenzo Cardarelli, Mario
Luzi o Alfonso Gatto, entre otros.

En realidad, la apasionada vocacion de Lo—
retta Caponi ya se materializa en los afios 30
con su casi compulsiva busqueda (que conz-
nta en la actualidad) de prendas manufacoars-
das antiguas y valiosas que, con el tiempo. &2
lugar a una imponente coleccién de miles d=
pequedias obras maestras de Europa, del L=z
no Oriente y de América: encajes, bordados,




= mmsestrzrios, prendas de lenceria inti-
mameelerias personalizadas, juegos de cama
ce=sorios_ producidos entre el siglo XVIL'y

{ El protagonista es siempre el mismo, el
S en sus mis diferentes versiones: des—
= ==ccional, con aguja e hilo blanco, al de

~=os colores: desde encajes de bolillos has-

seiados con cuentas de cristal, abalorios o
5. que se aplica a la lenceria intima
212 opa del hogar, a pafuelos, a tra-
moche asi como a cinturones, quitasoles,
moos mmedias, guantes, pafioletas, cuellos. ..
=l bordado™, explica, “se realizaban in-
Soees araficales, que servian como or-

=== de sombreros y trajes”. La coleccién
Loses= Caponi incluye, ademis, encajes
2w v de bolillos, galones, cintas, jugue-
f=mes desde 1890 hasta 1915, sombreros,
= pammclos. ajuares, canastillas, ropita de
¥ dsaces. 2 los que en los afios 60 afia-
: W panuelos de todo tipo y para

En la pdgina anterior,
batas de lino de Caponi

y (abajo) detalle de un
bolsille con iniciales
bordadas. Sobre estas
lineas, un traje de seda
bordado del siglo XVII,
dela coleccién privada
de Loretta Caponi. Ala
derecha, una vista parcial
de su tienda de Florencia.
Alaizquierda, un juego
de toallas bordadas.

todo tipo de circunstancias. Por lo demas, aun-
que ya son cuatro las boutiques Caponi —Roma,
Florencia, Forte dei Marmi y Milan, todas ellas
situadas en puntos comercialmente estratégi-
cos—, la coleccibn se expone en la tienda-taller
de Florencia, desde siempre punto de referen-
cia para losVIP que llegan de todo el mundo.

El reino de Penélope

En una cuna de finales del siglo XIX, bajo al-
tisimos techos abovedados pintados al fresco,
cuadros de varios autores, sillas anos 30, me-
sillas v divanes decoran el gran espacio expo-
sitivo de venta, flanqueado por seis cameri-
nos, una sala de estar y un pequefio jardin de
invierno. En la parte trasera, palpita un taller
donde 30 trabajadores crean sin cesar los ex-
clusivos modelos de la casa. El taller guarda el
atractivo de la Florencia “salon de Europa”,
hoy meta de turistas en bermudas ansiosos de

encontrar alguna novedad, sefioras elegan-

TIENDA, TALLERES,
ARCHIVOS: CAPONI3 EN 1
Ei taller-laboratorio florentino de Loretta
Caponi, ubicado en la Piazza Antinori 4, tiene
una superficie de 650 m?. Gracias a ello, al

lado del espacio de exposicién y venta se
encuentran: el archivo de figurines (con mas

de 10.000 dibujos de juegos de cama, de mesa,
lenceria a medida, prendas de sefiora, caballero
y nifig, etc.), el taller de costura y bordado, el de
hilos, el de acabados y el de control de calidad,
donde, con procesos rigurosamente artesanales,
se elahoran los modelos exclusivos bajo la
atenta supervisién de Loretta y Lucia Caponi.
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LAS CAPONI
FIRMAN AJUARES
DE VARIAS CASAS

REINANTES, DE
INDUSTRIALES, DE
MAGNATES DE
FAMA MUNDIAL, Y
DE DAMAS COMO
GETTY O KENNEDY.
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jas con perrito f:

Alaizquierda, un detalle
de la tienda de Florencia.
Arriba, chaqueta de satén
bordada amano. A la
derecha, bata con cuello

decd. Abajo, detalle

del almacén de hilos de
bordado en la trastienda
de la boutique florentina

de Loretta Caponi.

tes con tacones, de andares un poco inestables,

gadas de bolsas de firma, hombres elegantes

concentrados en sus teléfonos moviles, p
j por supuesto, japone-
Y es que

-ambien los

hace afos part

ni (46 ,licenciada en Psi
gia), hija de Loretta. Madre e hija firman juntas
los ajuares de casas reinantes —como las sdbanas
arlos y Diana o las prendas del hogar de
Carolina de Ménaco—, de industriales —Roc-
kefeller y Rothschild, entre otr

internacional —ar

de magna-
tes de {3 en el mantel
de cierto emir arabe, etcétera—. Loretta y Lu-
cia estin acostumbradas a sati

de damas exigentes (¢

nedy o Getty), de personajes del mundo de la

politica, de las finanzas y del espect?

e encar-
Roc -amisitas de

e que no pueden costar menos de 1.

cada una, porque estan hechas totalmen-
te a mano—, o0 Dino De Laurentiis, que encarg
el p1j para Anthony Hopkins en Hannibal.
Una novedad en la historia de Loretta Ca-
poni es la ropa interior para hombre, presen-
tada por primera vez hace un par de afos en
la feria Pitti Uomo por unos modelos de ex-
cepcidn, a saber, los miembros del equipo de
waterpolo de Florencia, quienes pasearon sus
atléticos cuerpos llevando los novedosos “ca-
misones con chorreras” de Caponi como au-
ténticos principes azules de las deliciosas mo-
delos, que les acompanaron en el desfile ves-
tidas exclusivamente intima. El
éxito de sus camisones m NS se remonta.
por lo demas, a finales de Ic el de frane-
la (o algodon liso), fruncido al cuello a punto

surgido a partir de un modelo p




ue adquirido por la duquesa de Keng
. inspirado en tn modelo Chanel de los
lazo del

‘da-

El, bordado

Para el hombre, Caponi tamr

misones de seda con puntillas o ribetes bi

lores en conraste, tipo esmoquin, de seda o de

lino, con botones-gemelos, iniciales bordadas
blanca y volante alrededor del

e; pijamas de seda con detalles de

contraste: boxer con las iniciales bordadas en

da acolchada, con ribetes bordados de color

berenjena en satén dorado y terciopelo negro;

D’Annunzio, con fanta-

estampaciones de

n bor-

puntillas blancas sob

do neg

dados étnicos en crespén de lino. .. Las ultims

Sobre estas lineas,
Loretta Caponi junto a
su hija, Lucia, heredera
del negocio familiar. A
laizquierda, otro cuello
decd de una bata. A

la derecha, un set de
costura, especial para
bordados, de la época de
la Expo de Parfs (1900),
perteneciente ala
coleccion privada

de Loretta Caponi.

ciones de hombre y mujer —en seda, ra-
50, lino y algodén— han sido llevadas también,
ademis de por model
nales, po cos normales
las Caponi, que de esa forma |
que la prenda cuidada, Gnica y precio
a al hombre corriente aunque
te especial.
vestir realizadas en bastidor
son, por lo demis, auténticas obras de alta cos-
y borda-
s0lo
h0s expertas pueden realizar, aunque “a ve-
mo confiesa Luc de los
s pasan de ser originales a convertirse en
4n las de los clier
bes, sin duda los 1
gos de hasta 100 p la vez; 0 como aquel
emir que les encargd un mantel de 50 metros
de largo.“Cuando hay un embarazo ala vista,al-

gunas personas crcargan una canastilla para

ma y recién nacido, con s:
tas y peleles de 7 colores distintos para cada uno

de los dias de la semana posparto en la clinica”,
cuenta Loretta. " H
parar ajua piezas para las jovenes que
aer matrimonio, pero los ¢

antes de la boda, y no los g

{a antafio, desde que era mifia”. Au-
téntica enciclopedia de anécdotas, Lore
ta que una vez “un amigo de Carlos y D
nos encargd un ajuar para su boda. Recibin
de Buckingham Palace el escudo con todas las
instrucciones y los color y amarillo!

supuesto, bordamos el escudo tal cual, pero en

blanco”. Un despertador que suena,los ojos que
se abren al nuevo dia y el cuerpo con la

ble sensacién de sofisticadas telas de Caponi:he

aqui el despertar ideal del Gendeman.

TIENDAS LORETTA CAPONI
Loretta Caponi posee en la actualidad cuatro tiendas: en Forencia, Roma, Milan
y en lalocalidad costera de Forte dei Marmi. www orettacaponi it
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